Presseinformation

Gastro 2025 — Was jetzt wichtig ist

FOr das Service-Bund Fachevent ,Campus for culinary friends* versammeln sich im

Jeptember 2022 wieder Profis der Gastronomie und Hotellerie aus ganz Deutschland.

LUbeck, 23. Juni 2022 — Nach langer Pause findet endlich wieder der traditionelle Campus des Service-
Bund statt. Stattfinden wird der 17. Campus for culinary friends vom 4. bis 6. September 2022 im Sieben
Welten Therme & Spa Resort in KUnzell (bei Fulda). Zum Thema ,Gastro 2025 - Was jetzt wichtig ist* hat
der service-Bund ein abwechslungsreiches Programm mit hochkaratigen Referenten, praxisorientierten
Workshops und einer kulinarischen Genussreise zusammengestellt. Dabei laden Gastroprofis in
Workshops und Stages zum Mitdiskutieren und gegenseitigen Austausch ein — und das u. a. zu Themen
wie Nachhaltigkeit, Regionalitat, BetriebsfUhrung, Digitalisierung und Effizienz in der Kiche. Insbesondere
wdhrend des beliebten Abendprogramms erhalten Kundinnen und Kunden die Méglichkeit, die
vorgestellten Trends hautnah zu erleben und sich direkt inspirieren zu lassen. ,Wie fir den Campus for
culinary friends Ublich, bietet die Service-Bund Tagung natirlich auch wieder die Mdglichkeit, Uber den
eigenen Tellerrand zu schauen und sich innerhalb der Branche zu vernetzen", erklért Paulina Janichen

aus dem Marketingteam der Service-Bund Zentrale.

Weitere Informationen zum ,Campus for culinary friends® (auch zu Buchung und Preisen):

www.servicebund.de/events/caompus

Der 17. Campus for culinary friends im Uberblick:

Datum: 4. bis 6. Sfeptember 2022

Ort: Sieben Welten Therme & Spa Resort im hessischen Kunzell (bei Fulda)
Zielgruppe: Gastronomie und Hotellerie

Programm: Tagesprogramm mit vielen Vortrdgen & Workshops rund um das Thema ,Gastro

2025 - Was jetzt wichtig ist”, Austausch mit den Referenten, kulinarische Highlights
bei den Abendveranstaltungen

Anmeldung: Uber den service-Bund Fachberater aus der Region
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Workshop Campus for culinary friends

Bildunterschrift: Beim Campus for culinary friends 2022 im JSieben Welten Therme & Spa Resort laden

Gastroprofis in Workshops und stages zum Mitdiskutieren und gegenseitigen Austausch ein.

Kulinarische Verkostung Campus for culinary friends

Bildunterschrift: Wahrend des beliebten Abendprogramms erhalten Kundinnen und Kunden die

Méglichkeit, die vorgestellten Trends hautnah zu erleben und sich direkt inspirieren zu lassen.
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Uber den service-Bund:

Wer seine Gaste jeden Tag aufs Neue verwdhnen will, der braucht einen starken Partner an seiner Seite. Der Service-Bund unterstitzt Profi-Kéche im
AuBer-Haus-Markt. Seit mehr als 40 Jahren und mit knapp 30 Gesellschaftern im gesamten Bundesgebiet ist der Service-Bund immer zur Stelle, um
Kunden mit passenden Produkten fUr die Profi-Kiche zu versorgen und dabei stets das besondere Plus an Service zu bieten. Knackig frisches Obst,
saftiges Fleisch, kostlicher Fisch — das Sortiment vom Service-Bund lésst keine Winsche offen.

Besonders stehen die ausgefeilten Eigenmarken-Konzepte vom Service-Bund im Fokus, die in vielen Profi-KUchen ihren festen Platz erobert haben.
Bereits seit der EinfOhrung der ersten Eigenmarke Servisa in den 1970er Jahren setzt der ServiceBund auf Produkte, die gemeinsam mit zuverléssigen
Partnern entwickelt und unter stédndigen Qualitdtskontrollen produziert werden. Ob Frische oder TK, ob Fisch oder Fleisch, ob Frihsticksbuffet oder
Gala-Dinner — mit dem JService-Bund an ihrer Seite kdnnen sich die Profis in Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung eindrucksvoll
positionieren. So kamen in den letzten Jahren viele neue Eigenmarken-Konzepte wie ServisaPrime, Rodeo Ranch Quality, Gastrovinum, Mermaid, Salva
D’Or, Sonnenreife, Completta oder Sourcer hinzu.

Jeit seiner Grindung im Jahr 1973 konnte der Service-Bund stets wachsen und neue Mitglieder unter dem Dach des Verbundes begriBen. Langjéhrige,
von Vertrauen gepragte Beziehungen zu Kunden, Lieferpartnern und Mitarbeitern charakterisieren den Service-Bund und praégen die tagliche Arbeit.
Nicht umsonst ist der Adler im Logo auch schon in der griechischen Mythologie das Symbol der Gastlichkeit. Dabei wird nachhaltige Entwicklung stets
groB geschrieben — ob durch Zertifizierungen, Engagement fir den Nachwuchs und die Weiterbildung oder gelebtes 6kologisches und 6konomisches
Handeln im Alltag. Eine gelungene Balance zwischen regionaler Néhe und nationalen Konzepten — so lautet die Devise beim Service-Bund.
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